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Qualifikationsziele

Ziel des Moduls Marketing Grundlagen ist es, den Studierenden einen grundlegenden Uberblick tiber die
wesentlichen Fragestellungen und Inhalte des modernen Marketings zu verschaffen. Die Studierenden
erwerben ein kritisches Verstandnis fir die wichtigsten Theorien, Prinzipien und Methoden des Marketings
und werden in die Lage versetzt, marketingrelevante Sachverhalte einzuordnen und zu beurteilen.
Kénnen (instrumentale, systemische, kommunikative Kompetenz - WissenserschlieBung): Die Studieren-
den erwerben ein kritisches Verstandnis der wichtigsten Theorien, Prinzipien und Methoden des Marke-
tings. Sie kdnnen marketingrelevante Sachverhalte einordnen und beurteilen. Sie wissen um die zielge-
richtete Ubertragung der erlernten Inhalte auf praxisbezogene Aufgabenstellungen.

Wissen und Verstehen (Wissensverbreiterung und Wissensvertiefung - Fachkompetenz): Die Studierenden
kennen und verstehen die wichtigsten Theorien und Modelle des Marketings. Sie kennen und verstehen
die Instrumente des Marketings, die Grundsétze der Marketingorganisation und -kontrolle. Sie wissen um
den Status quo der Forschung und die hierzu verdéffentlichte Fachliteratur.

Lehrinhalte

Inhaltlich umfasst das Modul die Einordnung des Marketings in das Unternehmen, eine Einflhrung in
Konsumentenverhalten und Marktforschung sowie die Grundlagen der Marketingkonzeptionierung und
der Ausgestaltung des Marketingmix. Ein Uberblick tiber die Grundsatze der Marketingorganisation und
-kontrolle rundet das Modul inhaltlich ab.
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