
Modulbezeichnung Energiehandel und -vertrieb

Semester 6

ECTS-Punkte (Dauer) 5 (1 Semester)

Art Wahlpflichtmodul

Studentische Arbeitsbelastung 60 h Kontaktzeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO) Marketing, Volkswirtschaftslehre

Empf. Voraussetzungen Grundlagen des technischen Energiemanagements, Energiemärkte
und -Netze

Verwendbarkeit BIBS, BBW, BWP

Prüfungsform und -dauer Klausur 2h, Mündliche Präsentation und schriftliche Dokumentation

Lehr- und Lernmethoden Vorlesung, Seminar, Studentische Arbeit

Modulverantwortlicher M. Hanfeld

Qualifikationsziele
Können (instrumentale, systemische, kommunikative Kompetenz - Wissenserschließung)
Die Studierenden sind in der Lage, die Wertschöpfungsaktivitäten “Energiehandel“ und “Energievertrieb“ in
den Wertschöpfungsketten im Strom- und Gasmarkt einzuordnen. Die Studierenden können die aus den
Handels- und Vertriebsaktivitäten resultierenden Risiken identifizieren und wirksame Maßnahmen zum
Risikomanagement ergreifen und können die Funktionen Handel und Vertrieb voneinander abgrenzen so-
wie die organisatorischen Zusammenhänge zwischen Handel, Vertrieb, Risiko- und Portfoliomanagement
darstellen. Darüber hinaus können die Studierenden unter Anwendung des “St. Galler Business-Model-
Navigator“ Geschäftsmodelle innerhalb der Energiebranche analysieren und innovieren. Sie können mög-
liche Probleme im Energiehandel und Energievertrieb diskutieren und Rückschlüsse für mögliche Lösungs-
wege ziehen.
Wissen und Verstehen (Wissensverbreiterung und Wissensvertiefung - Fachkompetenz)
Die Studierenden kennen die historische Entwicklung des Energiehandels bis hin zur heutigen Struktur. Sie
wissen, was unter “Liberalisierung“ zu verstehen ist. Sie verstehen die Funktionsweise von Energiebörsen
und die Begrifflichkeiten im Energiehandel und -vertrieb. Die Studierenden kennen typische Organisations-
formen des Energiehandels in Energieversorgungsunternehmen und die regulatorischen Anforderungen
für das Risikomanagement von Handelsaktivitäten. Die Studierenden kennen die wesentlichen Risikofak-
toren im Energiehandel und entsprechende Maßnahmen zum Risikomanagement. Darüber hinaus wird
den Studierenden ein Verständnis für das komplexe Netzwerk vertraglicher Beziehungen zwischen den
am Energievertrieb beteiligten Parteien vermittelt.

Lehrinhalte
Ausgestaltung des Energiemarktes (Schwerpunkt Strom)
Risikomanagement im Energiehandel
Portfoliomanagement
Geschäftsmodelle im Energiemarkt

Literatur
Jeweils aktuelle Auflage:
Ströbele, W.; Pfaffenberger, W.; Heuterkes, M: Energiewirtschaft - Einführung in Theorie und Politik
Borchert, J.; Schemm; R.; Korth, S.: Stromhandel
Gassmann, O.; Frankenberger, K.; Csik, M.: Geschäftsmodelle entwicklen
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