Modulbezeichnung (Kurzel)

Marketing fir Ingenieure (MRKT)

Modulbezeichnung (eng.)

Marketing for Engineers

Semester (Haufigkeit)

WPM (jedes Wintersemester)

ECTS-Punkte (Dauer)

5 (1 Semester)

Art Wahlpflichtmodul Zertifikat Marketing und Vertrieb

Studentische Arbeitsbelastung | 60 h Kontaktzeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO)

Empf. Voraussetzungen

Verwendbarkeit BET, BETPV, BMT, BI, BIPV

Prifungsart und -dauer Klausur 1,5 h oder mundliche Priufung 0,5 h oder Kursarbeit ca.

20 Seiten

Lehr- und Lernmethoden Vorlesung, Praktikum, Studentische Arbeit

Modulverantwortliche(r) L.Janchen

Qualifikationsziele

Die Studierenden kénnen einfache Marketingkonzepte flr technische Produkte entwickeln und Uber-
zeugend darstellen.

Daflr analysieren Sie Anwender-/Kundenprobleme, die Markt- und die Wettbewerbssituation sowie
Aspekte der Wirtschaftlichkeit und Nachhaltigkeit und definieren darauf aufbauend Produkte als Pro-
blemldsungen. Sie entwickeln Marketingstrategien und entwerfen MaBnahmen im Marketing-Mix zur
deren Umsetzung und prasentieren |lhre Konzepte. Dies ermoglicht den Studierenden mit Ihrem Denken
auf der Schnittstelle von Technik und Marketing nicht nur technisch machbare sondern auch relevante,
nachhaltige und kommerziell erfolgreichere Produkte als Problemldsung zu entwerfen zu entwickeln
und zu vermarkten.

Lehrinhalte

Einordnung des Marketing in das Unternehmen, EinfUhrung in den B2B Kaufprozess, eine EinfUhrung in
ausgewahlte, haufig angewandte Methoden des Marketing und Produktmanagements, Definition von
Zielkunden und Erhebung derer Probleme und Bedurfnisse, Definition von Produkten als Problemlo-
sungen, Grundlagen von Marketingstrategien und der Elemente des Marketingmix sowie ein Uberblick
Uber Marketingorganisation und -kontrolle.
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Lehrveranstaltungen

Dozenten/-innen Titel der Lehrveranstaltung SWS
L.Janchen Marketing fur Ingenieure 2
L.Janchen Praktikum Marketing fur Ingenieure 2
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