Modulbezeichnung

Data Science und Statistik

Modulbezeichnung (eng.)

Data Science and Statistics

Semester (Haufigkeit)

3 (jedes Wintersemester)

ECTS-Punkte (Dauer)

5 (1 Semester)

Art Pflichtmodul

Studentische Arbeitsbelastung | 60 h Kontaktzeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO) keine
Empf. Voraussetzungen Keine
Verwendbarkeit BDM

Prifungsform und -dauer Klausur 2 Stunden

Lehr- und Lernmethoden Vorlesung und Ubung am Rechner

Joachim Schwarz

Modulverantwortliche(r)

Qualifikationsziele

Die Studierenden kennen und verstehen die wichtigsten Grundbegriffe zu Data Science, der Datenerhe-
bung und der Statistik, d. h. die Rolle der Statistik im Data-Science-Zyklus, die beschreibende Statistik
und die Inferenzstatistik. Sie kénnen ausgewahlte Sachverhalte - speziell aus der Okonomie - statistisch
beschreiben, theoretisch untersuchen und praktisch I6sen. Sie konnen auf der Grundlage elementarer
statischer Begriffe und Methoden im begrenzten Umfang neue Fragestellungen strukturell analysieren
und eigenstandige Losungen entwickeln. Sie kdnnen statistische Ansatze und ihre Verwendung zur Lo6-
sung ausgewahlter betriebswirtschaftlicher Probleme erklaren.

- Hinweis: Aufgrund der praktischen Ubungen direkt am Rechner sollte diese Veranstaltung auf ma-
ximal 35 Teilnehmer beschrankt werden.

Lehrinhalte

- Grundlagen: Definition Data Science und Anwendungsgebiete, Data-Science-Zyklus, Daten, Grund-
gesamtheit, Stichprobe, abhangige und unabhangige Variablen, EinfUhrung in ein Statistiksoftwa-
repaket (vorzugsweise R oder Python)

- Univariate deskriptive Statistik: Lagemale, Streumalle, statistische Grafiken, Haufigkeitsverteilun-
gen

- Bivariate deskriptive Statistik: Korrelationsrechnung, Kontingenztabellen

- Wahrscheinlichkeitsrechnung: Wahrscheinlichkeiten, Normalverteilung

- Inferenzstatistik: Punktschatzer, Intervallschatzer, statistischer Hypothesentest
- Testverfahren: t-Test, lineare Regression

- Ausblick: Weitere Themen
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