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Art

Wahlpflichtmodul Schwerpunkt Digitale Medien

Studentische Arbeitsbelastung

37 h Kontaktzeit + 113 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO) keine
Empf. Voraussetzungen keine
Verwendbarkeit BOMI, BOWI

Prifungsart und -dauer

Zweistundige Klausur (120 Minuten)

Lehr- und Lernmethoden

Multimedial aufbereitetes Online-Studienmodul zum Selbststudi-
um mit zeitlich parallel laufender Online-Betreuung und regelma-
Bigen virtuellen Lehrveranstaltungen

Modulverantwortliche(r) (HSEL/VFH)

M. Krliger-Basener / D. Gumm (THL)

Qualifikationsziele

Nach der Bearbeitung des kompletten Studienmoduls sind die Studierenden in der Lage:

- die einzelnen Medienmarkte zu charakterisieren;

- die Grundzlge der Kommunikationspolitik zu benennen;

- wesentliche betriebswirtschaftliche Grundlagen zu erklaren;

- Marktentwicklungen in einzelnen Branchenzweigen zu analysieren;

- das Nutzungsverhalten fur verschiedene Medienprodukte einzuschatzen;

- anhand des erworbenen Wissens, RuckschlUsse auf aktuelle wirtschaftliche Entwicklungen ziehen
- in der Medienbranche einerseits und auf medienpolitische Anderungen andererseits.

Lehrinhalte

Das Modul bietet einen umfassenden Uberblick Uber die Medienbranche und deren politisches Span-
nungsfeld. Vermittelt werden zunachst einzelne Schwerpunkte der Kommunikationspolitik und der Be-
triebswirtschaftslehre. Diese werden in den darauffolgenden Kapiteln jeweils anhand einzelner Medien-
produkte (Print, Rundfunk und Internet) vertieft. Themengebiete

- Allgemeine EinfUhrung

- EinfUhrung in die Kommunikationspolitik

- EinfUhrung in die BWL der Medienmarkte

- Print: Das Buch

- Print: Bibliothekswesen

- Print: Zeitungen und Zeitschriften

- Der Rundfunk
- Musik- und Filmwirtschaft

- Internet und E-Commerce
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