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Qualifikationsziele
Nach der Bearbeitung des kompletten Studienmoduls sind die Studierenden in der Lage:

. die einzelnen Medienmarkte zu charakterisieren;

- die Grundzuge der Kommunikationspolitik zu benennen;

- wesentliche betriebswirtschaftliche Grundlagen zu erklaren;

- Marktentwicklungen in einzelnen Branchenzweigen zu analysieren;

- das Nutzungsverhalten fur verschiedene Medienprodukte einzuschatzen;

- anhand des erworbenen Wissens, RUckschlUsse auf aktuelle wirtschaftliche Entwicklungen ziehen
- in der Medienbranche einerseits und auf medienpolitische Anderungen andererseits.

Lehrinhalte

Das Modul bietet einen umfassenden Uberblick Uber die Medienbranche und deren politisches Span-
nungsfeld. Vermittelt werden zunachst einzelne Schwerpunkte der Koommunikationspolitik und der Be-
triebswirtschaftslehre. Diese werden in den darauffolgenden Kapiteln jeweils anhand einzelner Medien-
produkte (Print, Rundfunk und Internet) vertieft. Themengebiete

- Allgemeine EinfUhrung

- EinfUhrung in die Kommunikationspolitik
- EinfUhrung in die BWL der Medienmarkte
- Print: Das Buch

- Print: Bibliothekswesen

- Print: Zeitungen und Zeitschriften

- Der Rundfunk

- Musik- und Filmwirtschaft

- Internet und E-Commerce
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