Modulbezeichnung

Technisches Projekt (PTP)

Semester (Haufigkeit)

4 (jedes Sommersemester)

ECTS-Punkte (Dauer)

5 (1 Semester)

Art

Pflichtmodul

Studentische Arbeitsbelastung

60 h Kontaktzeit + 90 h Selbststudium

Voraussetzungen (laut BPO) keine
Empf. Voraussetzungen keine
Verwendbarkeit BNPTPV

Priufungsform und -dauer

Projektbericht (Projektdokumentation und
Prasentation samt Pitch-Deck); (Prufungsleistung)

Pitch-

Lehr- und Lernmethoden

Seminar, Projektarbeit

Modulverantwortliche(r)

G. Walker

Qualifikationsziele

Die Studierenden kbnnen am Ende des Semesters:

- die Bedeutung des unternehmerischen Denkens und Handelns im beruflichen als auch privaten

Kontext abschatzen.

- Kenntnisse Uber die Komponenten und den Aufbau eines Geschaftsmodells erwerben.

- lhre Fahigkeiten im kreativen Denken und der Problemldsung entwickeln.

Indem sie:

- Die Konzepte und Prinzipien des unternehmerischen Denkens und Handelns studieren und an-

wenden.

- sich mit verschiedenen Geschaftsmodellen und deren Komponenten vertraut machen.

- Techniken und Methoden des kreativen Denkens und der Ideengenerierung erlernen und anwen-

den.

Um damit:

- Ein Verstandnis fur unternehmerisches Denken und Handeln im beruflichen und privaten Kontext

zu entwickeln,

- die Fahigkeit zu haben, ein eigenes Geschaftsmodell zu entwickeln und zu analysieren,

- innovative Losungen fur unternehmerische Herausforderungen zu finden.

Lehrinhalte

- EinfUhrung in das unternehmerische Denken: Definition und Bedeutung des unternehmerischen

Denkens

- Geschaftsmodellentwicklung: Lean Startup, Design Thinking, und andere Ansatze

- Innovationsmanagement: Ideenfindung und Kreativitatstechniken

- Praktische Ubungen und Projektarbeit: Durchfiihrung von Marktanalysen und Kundenumfragen

bis hin zur Erarbeitung von Value Proposition Design oder Geschaftsmodellen

- Kommunikation: Pitch-Training und Prasentation der Ergebnisse in einem Pitch
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K. Bruns Technisches Projekt Innovatives & unternehmerisches Den- 4
ken und Handeln




